REGOLAMENTO

COMUNALE PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE

DELLE SPONSORIZZAZIONT

Approvato con D.C.C. n° 57 del 28.09.2011



[l ricorso al contratto di sponsorizzazione oggetto del presente regolamento ¢ ammesso ove
sussistano le seguenti condizioni:

a) 1l perseguimento di interessit pubblici:

b) I'esclusione di forme di conflitto di intercsse tra attivita pubblica e privata:

¢) il conseguimento dei vantaggi di cui all’art. 2. comma 2.

Art. 4
Procedure di selezione dello sponsor

I. La ricerca dello sponsor per il finanziamento di eventi. da parte dell’Amministrazione, €
cflettuata. sccondo la procedura negoziata della trattativa privala. salvo quanto disposto al
successivo comma 1().

2. La traltativa privata ¢ preceduta dalla pubblicazione di apposito avviso e, comunque. da adeguate
forme di pubblicita al finc di stimolare I'intercsse dei privati a concorrere o ad assumere la
sponsorizzazione di cui trattasi.

3. Al fine di consentire una razionale programmazione delle risorsc finanziarie disponibili ¢ degli
cventi che si prevede di realizzare, I'Amministrazione predispone apposito avviso pubblico annuale
per conscguire il finanziamento relativo agli eventi che siano programmabili all mizio dell’anno.

4. 1.avviso. di cui ai precedenti commi 2. ¢ 3.. reca in particolare:

- I'indicazione dell attivita. proge(to o iniziativa oggetto di sponsorizzazione:

- I"esatta determinazione dello spazio pubblicitario utilizzabile ¢ la durata della pubblicita;

- le modalita ¢ i termini per la presentazione dell’offerta.

- 'importo minimo richicsto quale corrispettivo della sponsorizzazione.

5. Dell’avviso di cui ai precedenti commi 2. e 3.. ¢ data notizia mediante mediante inserimento nel
silo www.comune.castelsangiorgio.sa.it.

6. Ove pervenga all’Amministrazione, da parte di un soggetto sponsor. una proposta di
sponsorizzazione {inalizzata’ ad un determinato cvento. ["Amministrazione stessa. valutatane
I"opportunita e rispondenza alle prescrizioni del presente regolamento. predispone apposito avviso
pubblico che preveda, come importo minimo richicsto quale corrispettivo della sponsorizzazione.
quello fissato dal soggetto proponente.

L avviso manifesta I'intento dell’ Amministrazione di procedere al reperimento di sponsorizzazioni
finalizzate al finanziamento dell’evento. Alla  scadenza dei termini fissati  nell’avviso.
I"Amministrazione procedera, tramite sclezione delle proposte pervenute. alla individuazione
dell aggiudicatario, sulla base di criteri che tengano conto di elementi qualitativi. oltre che del
prczzo. L originarto soggetlo promotore potra adeguare la propria proposta a quella giudicata
dall’ Amministrazione pit convenicente. In questo caso. 1l promotore risultera aggiudicatario.

7. 1."offerta deve essere presentata in forma scritta e deve indicare, almeno:

- attivita, il progetto o I'iniziativa che st intende pubblicizzare:

- il corrispettivo della sponsorizzazione.

8. l.offerta deve essere accompagnata dalle seguenti dichiarazioni, redatte ar sensi della vigente
normativa e sottoscritte da soggetto munito dei relativi poteri di rappresentanza. attestanti: per i
soggetti privati (persone fisiche ¢ piuridiche)

a). I'inesistenza della condizione di incapacita a contrattare con la Pubblica Amministrazione ¢ di
ogni altra situazione considerata dalla legge pregiudizievole o limitativa della capacita contrattuale:
b). I'inesistenza di impedimenti derivanti dalla sottoposizione a misure cautelari antimafia:

¢). I'mesistenza di procedure concorsuali o fallimentari (solo se imprenditore):

d). I'inesistenza di una delle cause di esclusione di cui allarticolo 6 commi 3 ¢ 4

per 1 soggetti pubblici

- il nominativo del legale rappresentante o dei legali rappresentant.



f). rispetto degli obblighi riguardanti la protezione dell ambiente (specie in relazione ai danni o
minacce alla biodiversitd. a processi industriali causa di efletto serra ¢ distruzione della fascia di
ozono. alla distruzione di risorse naturali. a tutti gli inquinamenti chimici).

4. Sono escluse le imprese a qualunque titolo coinvolte nella produzione. commercializzazione.
finanziamento e intermediazione di armi di qualunque tipo (compresi i sistemi elettronici ¢ le
sostanze chimiche. biologiche ¢ nucleari).

Saranno altresi escluse le banche che. a partire dal secondo anno dalla data di approvazione del
presente Regolamento. risulteranno coinvolte nel finanziamento all’export di armi come da
rclazione annuale del Ministero dell” iconomia ¢ delle Finanze. prevista dalla legge n. 185/1990.

5. Sono infine escluse quelle imprese che realizzino riduzioni collettive illegittime (accertate da
sentenze) di personale,

6. La valutazione del mancato rispetto dei suddetti principi ¢ compiuta sulla base di accertamenti
recati da sentenze, decisioni, risoluzioni. inchieste. rapporti o altri atti ufficiali di autorita nazionali
0 internazionali.

Art.6

Contratto di sponsorizzazione
L. 1 ricorso. da parte dell” Amministrazione. a lorme di sponsorizzazione. in relazione ad attivita.
interventi o progetti culturali. sociali. ricreativi. sportivi ¢ altro. ad attivita di promozione o di
valorizzazione del patrimonio dell”’ Amministrazione Comunale. va formalizzata con apposito atto di
natura contraltuale, nella forma seritta, nel quale risultino stabiliti:
a). 'oggetto e le finalita del contratto di sponsorizzazionc:
b). 1l diritto dello Sponsor alla utilizzazione “csclusiva™ ovvero “non csclusiva™ dello Spazio
pubblicitario nel corso degli cventi culturali. sociali. ricreativi. sportivi ¢ altro. per i quali sia
prevista la sponsorizzazione;
¢). le modalita di promozione. comunicazione ¢ pubblicita. i limiti dello sfruttamento dell” immagine
a fini pubblicitari. di cventuali diritti di esclusiva. di eventuali benefits. di modalita di utilizzazione
del marchio e di presenza del logo dello sponsor sul materiale di propaganda e di pubblicita:
d). I'individuazione della platea/pubblico di riferimento per la pubblicizzazione, da parte dello
Sponsor. degli elementi caratteristici dello sponsor:
¢). la durata del contratto di sponsorizzazione (se il contratto non riguarda un singolo evento o
manifestazione ma si riferisce ad un’attivita del soggetto sponsorizzato continuata nel tempo, il
contratto deve essere qualificato “di durata™ ed in particolare come contratto ad esecuzione
continuata);
f). gli obblighi assunti rispettivamente dallo Sponsor ¢ dall’ Amministrazione e le relative sanzioni
in caso di inadempimento:
2). la specificazione degli elementi caratteristici veicolati dall’ Amministrazione:
h). il corrispettivo della sponsorizzazione.
1). le modalita procedurali. le garanzie richieste (fidejussione bancaria, polizza assicurativa) e le
responsabilita:
1. le prescrizioni in materia di controversie. di spese contrattuali ¢ la disciplina delta facolta di
recesso. ,
2.1l contratto dovra prevedere clausole che in nessun caso pregiudichino o condizionino Mattivita
dell’ Amministrazione Comunale.

Art. 7
Versamento e utilizzo dei proventi delle sponsorizzazioni
1. Iatta esclusione dei casi di cui al comma 2 ¢ salvo diverso accordo tra le Parti. il pagamento del
corrispettivo della sponsorizzazione deve esscre cscguito, nella misura del 30%. al momento della
sottoscrizione del contratto presso la Tesoreria Comunale ¢, nella misura del restante 70% a
conclusione dell’evento. A garanzia di detto importo, quale condizione essenziale per procedere alla



